REGULAMIN Programu THINK BIG - Polska, Europa Centralna i Wschodnia

PREAMBUtA
THINK BIG to program UPC dla przedsiebiorcow z sektora SME chcqcych rozwijac swéj biznes w oparciu o nowe
technologie.

Celem programu jest wsparcie przedsiebiorcéw z Paristw Europy Srodkowowschodniej poprzez umozliwienie im
udoskonalenia produktow i ustug z korzysciq dla dwdch stron oraz ich klientow.

§1
Uzyte w Regulaminie pojecia oznaczaja

Uczestnik - przedsiebiorca wykonujacy dziatalnos$¢ gospodarczg
w oparciu o wpis do wtasciwego rejestru przedsiebiorcow w/na:
ePolsce
eCzechach
eRumunii
eStowacji
eWegrzech
ktory zgtosit chec udziatu w Programie na zasadach okreslonych w §2 Regulaminu.

Rozwigzanie - (a) gotowy do wdrozenia produkt fizyczny, cyfrowy lub ustuga
lub
(b) dziatajacy prototyp produktu fizycznego, cyfrowego lub ustugi,

ktéry ma potencjat do wdrozenia w ramach jednego lub kilku zdefiniowanych
Obszaréw Programu

Obszary Programu - obszary konkursowe: Customer Experiences, Marketing Tools & Technologies,
B2B: mobile apps and security solutions szczegdétowo okreslone na
https://thinkbig.upc.pl/

Regulamin - niniejszy regulamin
Program Think Big - Program skierowany do przedsiebiorcow z Polski, Czech, Stowacji, Rumunii, Wegier,
/ Program chcacych rozwijac swéj biznes w oparciu o nowe technologie.

Celem programu jest wsparcie przedsiebiorcow poprzez umozliwienie im
udoskonalania produktéw i wustug z korzyscig dla dwdch stron oraz

klientow.
Harmonogram - Harmonogram Programu THINK BIG zostat opublikowany przez organizatora na
Programu stronie https://thinkbig.upc.pl/. Zmiana harmonogramu nie wymaga dla swej

waznosci zmiany Regulaminu.

Zgloszenie - wypetniony prawidtowo formularz konkursowy dostepny na stronie
https://thinkbig.upc.pl/

§2
ORGANIZATORZY | CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Organizatorem i fundatorem nagréd w Programie Think Big jest UPC Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie
przy Al. Jana Pawta Il 27, 00-867 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod
numerem KRS 0000273136, posiadajgca kapitat zaktadowy w wysokosci 110 000 000,00 zt, NIP 526-24-61-
791 (zwana dalej ,,Organizatorem” lub ,,UPC”).
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2. Konkurs przeprowadzony bedzie w 3 etapach, zgodnie z §4 , w okresie od pazdziernika 2017 roku do kwietnia
2018 roku, zgodnie zHarmonogramem, przy czym Organizator uprawniony jest do wydtuzenia czasu trwania
Programu lub jego anulowania, w przypadkach wymienionych w §3 ust. 11 ponize;j.

3. Informacja o Konkursie zostanie udostepniona przez Organizatora w szczegdlnosci:

a) za posrednictwem komunikacji e-mailowej, wystanej do abonentéw Organizatora bedacych
mikro- i matymi przedsiebiorcami, ktérzy wyrazili zgode na otrzymywanie informacji handlowe;j
od Organizatora Konkursu,

b) na stronie internetowej: www.biznes.upc.pl; http://thinkbig.upc.pl/,

c) na profilu konkursowym Facebook pod adresem: www.facebook.com/UPCBiznes,

d) za posrednictwem partneréw konkursu,
e) za posrednictwem Srodkdw masowego przekazu (prasa, Internet, radio, telewizja).

§3
ZASADY UCZESTNICTWA

1. Konkurs skierowany jest do podmiotow z sektora SME (matych i srednich przedsiebiorcéw), ktérzy posiadajg
(a) gotowe do wdrozenia rozwigzania w postaci produktow fizycznych, cyfrowych oraz ustug lub (b)
dziatajace prototypy wymienionych powyzej rozwigzan, odpowiadajgce Obszarom konkursu.

2. Warunkiem udziatu w Programie jest przestanie w terminie zgodnym z Harmonogramem Programu
Zgtoszenia za posrednictwem formularza on-line znajdujcego sie na stronie http://thinkbig.upc.pl/.

3. W celu wziecia udziatu w Programie THINK BIG, nalezy prawidtowo wypetni¢ wszystkie pola formularza
Zgtoszenia, dostepnego na stronie thinkbig.upc.pl, w tym:
a. zaakceptowac postanowienia Regulaminu,
b. wpisa¢ dane Przedsiebiorcy!, w tym w szczegélnodci: i.
firme, w tym imie i nazwisko Przedsiebiorcy? ii.
adres siedziby
iii. imie i nazwisko osoby do kontaktu?
iv. adres email i/lub telefon do kontaktu Uczestnika
c. przedstawic ogdlny opis Rozwigzania,
d. potwierdzi¢ prawdziwos$¢ danych przekazanych w Zgtoszeniu.
4. Dodatkowo Uczestnik powinien potwierdzi¢ w Zgtoszeniu, ze:

a. posiada autorskie prawa osobiste i majgtkowe do Rozwigzania,

b. rozwigzanie nie narusza praw o0sob trzecich, w szczegdlnosci nie narusza osobistych i majgtkowych
praw autorskich oséb trzecich i nie jest wynikiem popetnionego przez Uczestnika Konkursu czynu
nieuczciwej konkurencji (tekst jedn. Dz.U. z 2003 r. Nr 153 poz. 1503 ze zm.),

. wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych przez Organizatora na potrzeby przeprowadzenia
Konkursu, w tym na opublikowanie imienia i nazwiska na stronie www Organizatora oraz na profilu
Konkursu na portalu Facebook oraz w komunikacji mailowej,

d. wyraza zgode na nieodptatne wykorzystanie przez Organizatora wizerunku na potrzeby Konkursu, bez
ograniczen terytorialnych i czasowych w srodkach masowego przekazu,

e. wyraza zgode Organizatorowi Konkursu na informowanie w $rodkach masowego przekazu o
podstawowych zatozeniach Rozwigzania.

W przypadku przedsiebiorcy z siedzibg poza terytorium RP nalezy wpisa¢ wtadciwe dane wtasciwe dla panstwa
siedziby Przedsiebiorcy.

2W przypadku spétki cywilnej wymagane jest podanie imion i nazwisk wszystkich wspélnikéw.

3W przypadku dokonania Zgtoszenia w imieniu przedsiebiorcy, nalezy zataczy¢ do Zgtoszenia skan
petnomocnictwa.
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5. Do Zgtoszenia nalezy zatgczy¢ skan wydruku z CEiDG (w przypadku oséb fizycznych wykonujgcych dziatalnosé
gospodarczg) lub skan odpisu aktualnego z rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Krajowy Rejestr
Sadowy (w przypadku spétek prawa handlowego)*.

6. Brak wypetnienia wszystkich pél formularza Zgtoszenia oraz zataczenia wymaganych dokumentéw oznacza
niedopetnienie wszystkich formalnosci zwigzanych z Konkursem i uniemozliwia udziat w Konkursie.

7. Organizator Konkursu potwierdzi otrzymanie Zgtoszenia za posrednictwem poczty elektronicznej odpowiednio
na adres e-mail wskazany przez Uczestnika.

8. Organizator zastrzega, iz w Programie obowigzuje limit miejsc, ktéry wynosi 300 pierwszych Zgtoszen
spetniajgcych warunki formalne okreslone w §3. Rozwigzania, ktére zostang zgtoszone po przekroczeniu
limitu miejsc nie zostang uwzglednione przez Komisje Konkursowg i nie zostang zakwalifikowane do
Konkursu.

9. Jeden Uczestnik moze zgtosi¢ do Programu wytacznie jedno Rozwigzanie. Kolejne Zgtoszenie nie bedzie
rozpatrywane przez Komisje Konkursowg i zostanie uznane jako niezgtoszone.

10. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji spetnienia przez Uczestnika przestanek udziatu w Programie.

11. Jezeli w Programie nie zgtosi sie wiecej niz 50 uczestnikéw lub Rozwigzania nie bedg spetniaty kryteriow

wymienionych w §4 ust. 2, Organizator zastrzega, iz Program zostanie anulowany lub jego | etap zostanie
przedtuzony.

12. Uczestnikami Programu nie mogg by¢:

a. osoby, ktore zostaty prawomocnie skazane za umysine przestepstwo lub za przestepstwo
karnoskarbowe,

b. osoby, ktére w prowadzonej dziatalnosci gospodarczej dopuscity sie naruszenia przepisow
o nieuczciwej konkurencji,

c. pracownicy lub osoby wspétpracujgce z Organizatorem Programu na podstawie uméw
cywilnoprawnych w okresie trwania Programu.

§4
ZASADY KONKURSU

1. Program THINK BIG sktada sie z nastepujgcych etapéw:
Etap 1: Wstepna selekcja zgtoszonych Rozwigzan
W ramach Etapu 1 Komisja Konkursowa dokona wyboru 30 zgtoszonych Rozwigzan.
Etap 2: Péffinat

a) W ramach etapu 2, jury przygotuje 5 zadan konkursowych i opublikuje je na dedykowanej
Programowi, zamknietej grupie na portalu Facebook.com o nazwie UPC THINK BIG V
EDYCJA (dostep zostanie przydzielony wczesniej wszystkim 30 uczestnikom programu
THINK BIG) oraz rozesle je poprzez email do wszystkich zakwalifikowanych uczestnikow.

b) Odpowiedzi na zadanie konkursowe uczestnicy bedg odsyta¢ na adres email:
thinkbig@upc.pl lub poprzez wiadomos¢ prywatng serwisu Facebook do administratora
grupy w terminie wskazanym przez Organizatora. Organizator nie ogranicza formy
odpowiedzi: moze byc¢ tekstowa, wideo lub inna zaproponowana przez uczestnika.

c) Wykonanie kazdego zadania konkursowego bedzie oceniane przez Jury punktacjg w skali 1-
10, przy czym najlepsza praca otrzyma 10 punktéw, a najstabsza 1. Do nastepnego etapu
awansuje 10 uczestnikow, ktdrzy zgromadezili najwiecej punktow.

4W przypadku przedsiebiorcy z siedzibg poza terytorium RP nalezy zatgczy¢ wiasciwy skan dokumentu
potwierdzajgcego status przedsiebiorcy w panstwie siedziby.
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Etap 3: Finat Programu Think Big

a) Finat odbedzie sie podczas gali z udziatem jurordw oraz zaproszonych przez Organizatora gosci
W miejscu i czasie wskazanym przez Organizatora (dalej ,,Gala”). Podczas Gali zostang ogtoszeni:
Zwyciezca Nagrody Gtownej i Zwyciezca Nagrody Publicznosci.

b) Najlepsi uczestnicy wezmg udziat w finatowym zadaniu jakim bedzie zaprezentowanie swojego
rozwigzania na Scenie przed zgromadzonym Jury. Kazdy z 5 uczestnikdw bedzie miat doktadnie 5
minuty na przekonanie Jury dlaczego to wtasnie jego firma ma szanse odnies¢ najwiekszy sukces.

c) Zwyciezcg Nagrody Gtownej THINK BIG zostanie Uczestnik, ktérego Rozwigzanie zostanie najwyzej
ocenione przez Jury programu.

d) Zwyciezcg Nagrody Publicznosci THINK BIG zostanie Uczestnik, ktérego Rozwigzania zostanie najwyzej
ocenione przez widzéw Gali. Poprzez widzéw Gali rozumie sie uczestnikdéw Gali Finatowej, ktéra bedzie
miata miejsce w miejscu i terminie wskazanym przez organizatora.

2. Przy ocenie Rozwigzania Jury bedzie brato pod uwage na kazdym etapie Konkursu nastepujgce kryteria:
a. POTENCIAL BIZNESOWY - produkt Ilub ustuga firmy odpowiada na wazng
i powszechng potrzebe potencjalnych klientéw,
b. ORYGINALNOSC ROZWIAZANIA
c. DOJRZALOSC - dotychczasowe referencje i osiggniecia w weryfikacji Rozwiagzanie na biznes
d. SYNERGIA Z UPC - dopasowanie Rozwigzania do ObszaréwProgramu.
3. W wypadku naduzy¢ poczynionych przez Uczestnikéw Programu polegajgcych w szczegdlnosci na:
a. kopiowaniu prac innych Uczestnikéw Programu,
b. niespetnieniu warunkéw Programu okreslonych w Regulaminie lub
c. dopuszczenia sie zachowania naruszajgcego dobre obyczaje lub stanowigcego czyn nieuczciwej
konkurencji,
Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia Uczestnika z Programu.

§5
NAGRODY W KONKURSIE
1. Nagrodamiw Programie Think Big sa:

eNagroda Gtéwna THINK BIG
0 10.000 EURO®

0 Zawarcie listu intencyjnego zaktadajacego wole UPC do wypracowania modelu wspotpracy
ze Zwyciezcg w ciggu 6 miesiecy i ewentualnego podpisania umowy na zasadach
komercyjnych.

eNagroda Publicznosci
0 10000 EURO
2. Powyisze wartosci stanowig kwoty netto. Nalezny podatek zostanie odprowadzony i wptacony do wtasciwego
Urzedu Skarbowego przez Organizatora Konkursu albo Uczestnika Konkursu, zgodnie z obowigzujgcymi
polskimi przepisami podatkowymi.
3. Nie jest dopuszczalne przeniesienie praw do nagrody na osobe trzecia.
4. Nagroda moze zostac przeznaczona wytgcznie na rozwdj Rozwigzania w ramach wykonywanej dziatalnosci
gospodarczej.
5. Warunkiem realizacji prawa do nagrody jest podpisanie przez nagrodzonego Uczestnika:
a) protokotu przekazania Nagrody;

5Kwota nagrody stanowi réwnowarto$¢ 10 000 Eur w PLN wedtug $redniego kursu NBP aktualnego na dzieh
dokonania przelewu na rachunek bankowy Zwyciezcy.
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b) porozumienia z Organizatorem okreslajgcego zobowigzanie Uczestnika do wydatkowania nagrody na
rozwoj Rozwigzania, obowigzek zwrotu nagrody w przypadku nie wydatkowania nagrody na rozwdj
Rozwigzania, sposdb rozliczenia wydatkowania nagrody, a takze sposdb rozliczenia i odprowadzenia
naleznego podatku dochodowego na rachunek wtasciwego urzedu skarbowego.

. W przypadku nieodebrania Nagrody przez Zwyciezce badz niespetnienia wszystkich warunkéw do jej
odebrania, nagroda pozostanie do wytgcznej dyspozycji Organizatora.

§6
DANE OSOBOWE
. Dane osobowe Uczestnika Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z przepisami Ustawy z dnia 29 sierpnia 1997

r. o ochronie danych osobowych (tekst jedn. Dz.U z 2002 r. Nr 101, poz. 926 ze zm.), w celach zwigzanych
Z organizacjq i przeprowadzeniem niniejszego Konkursu.

. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez Uczestnikdw w ramach konkursu jest
Organizator.

. Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, ale niezbedny w celu wziecia udziatu w Konkursie.

. Uczestnikom przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo do ich poprawiania.

§7
JURY i Komisja Konkursowa

. Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Programu THNK BIG, a w szczegdlnosci w celu
dokonania oceny prawidtowosci Zgtoszen oraz wytonienia rekomendowanych Rozwigzan, UPC powofa
Komisje konkursowa.

. W sktad Komisji Konkursowej wejdg zaréwno eksperci wewnetrzni jak i zewnetrzni UPC Polska.

. Komisja Konkursowa jest odpowiedzialna w szczegdlnosci za:

a) dokonanie oceny Zgtoszen oraz Rozwigzan.

b) podejmowanie decyzji w kwestiach, w ktérych pojawig sie watpliwosci zwigzane
z Regulaminem lub Programem THINK BIG

c) kontaktowanie sie na kazdym etapie Programu THINK BIG z Uczestnikami, w celu uzyskania
dodatkowych wyjasnien dot. Rozwigzan.

. Decyzje podjete przez Komisje Konkursowa sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie. Komisja
konkursowa nie ma obowigzku przedstawiania uzasadnienia swoich decyzji.

. Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Finatu, a w szczegdlnosci w celu wytonienia Zwyciezcy
Nagrody Jury UPC powota Jury, ktére odpowiada w szczegdlnosci za:

a. dokonanie oceny Rozwigzan zaprezentowanych podczas etapu 2 i eventu finatowego THINK BIG - w 3
etapie programu.
b. podejmowanie decyzji w kwestiach, w ktorych pojawig sie watpliwosci zwigzane z Regulaminem

. Decyzje podjete przez Jury sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie. Jury nie ma obowigzku
przedstawiania uzasadnienia swoich decyzji.

. Sktad Komisji oraz Jury, w tym Przewodniczacy, jest wybierany przez Organizatora.

. W | etapie w sktad Komisji Konkursu wchodzg Pracownicy Organizatora oraz zewnetrzni eksperci jednego z
partneréw Konkursu.

. W pozostatych etapach, w sktad Jury wchodza Pracownicy Organizatora oraz zewnetrzni eksperci
merytoryczni.

10. W Finale podczas Gali, w sktad Jury wchodzg Pracownicy Organizatora oraz zewnetrzni eksperci merytoryczni.

1

1

1. Przewodniczacy Komisji Konkursowej oraz Jury rowniez bierze udziat w gtosowaniu odpowiednio Komisji oraz
Jury.

2. Przewodniczgcy Komisji Konkursowej oraz Jury sprawujg nadzor nad pracg cztonkéw Komisji oraz Juroréw
oraz czuwajg nad przestrzeganiem postanowien Regulaminu.
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Przewodniczacy Komisji Konkursowej oraz Jury ma prawo wykluczy¢ odpowiednio cztonka Komisji lub Jury z
gtosowania w przypadku stwierdzenia konfliktu intereséw zwigzanych z jego funkcja. Decyzja
Przewodniczgcego Komisji Konkursowej lub Jury jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie.
Wszelkie inne decyzje dotyczgce Komisji Konkursowej nalezg do kompetencji Przewodniczgcego Komisji lub
odpowiednio Jury ktorego decyzje w tym zakresie sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Przewodniczgcego Komisji Konkursowej, Jury oraz Cztonkéw
Komisji, Jurorow bez podania przyczyny.

Cztonkowie Komisji Konkursowej, Jury nie moga by¢ Uczestnikami Konkursu.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE

. Warunki uczestnictwa w Konkursie sg dostepne na stronie www.thinkbig.upc.pl.

2. Biorac udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgode na wszystkie zasady zawarte w niniejszym

Regulaminie Konkursu.

. Prawem wfasciwym w zakresie przeprowadzenia Programu Think Big jest prawo polskie, niezaleznie od

siedziby Uczestnika. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie Programu zastosowanie
znajdowac bedg przepisy polskiego Kodeksu Cywilnego, a w szczegdlnosci art. 919 — 921.

. Regulamin zostat sporzadzony w wersji polskiej i angielskiej. W razie ewentualnych watpliwosci wigzaca jest

wersja polska.

Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu, chyba, Ze wprostz
Regulaminu wynika odestanie do innych dokumentéow lub Zzrdodet informacji zawierajgcych opis okreslonych
elementéw Konkursu.

ORGANIZATOR
UPC Polska Sp. z 0.0
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